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الناشئة لشركتك
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30 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . والتحسين التعديل 4 .4 .3
32 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . السريع والتحسين الملاحظات جمع 5 .3
32 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستخدمين من الملاحظات جمع 1 .5 .3
32 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الملاحظات تحليل 2 .5 .3
32 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . السريع التحسين 3 .5 .3
32 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستمر التعلم 4 .5 .3

34 التنفيذ على تساعدك وتطبيقات أدوات 4
34 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Canva) -- (Figma والنماذج التصميم أدوات 1 .4
34 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Figma 1 .1 .4
34 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Canva 2 .1 .4
35 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MVP في الأدوات استخدام كيفية 3 .1 .4
36 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (Bubble -- Glide) كود بدون المنتجات إنشاء أدوات 2 .4
36 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Bubble 1 .2 .4
36 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Glide 2 .2 .4
37 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MVP تطوير في الأدوات استخدام كيفية 3 .2 .4
38 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (Notion -- Trello) الجماعي والعمل التنظيم أدوات 3 .4
38 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Notion 1 .3 .4
38 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . Trello 2 .3 .4
39 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MVP تطوير في الأدوات استخدام كيفية 3 .3 .4

40 الأولي؟ منتجك نجاح تختبر كيف 5
40 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات 1 .5
40 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الرئيسية؟ الأداء مؤشرات هي ما 1 .1 .5
40 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MVP للـ المهمة الأداء مؤشرات أنواع 2 .1 .5
40 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MVP للـ مناسبة KPIs تحديد كيفية 3 .1 .5
41 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المنتج لتحسين KPIs استخدام 4 .1 .5
42 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستخدمين وملاحظات البيانات قراءة 2 .5
42 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستخدمين من البيانات جمع 1 .2 .5
42 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . البيانات تحليل 2 .2 .5
42 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الاستنتاجات استخلاص 3 .2 .5
43 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . للتوسع؟ حان قد الوقت أن تعرف متى 3 .5
43 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . للتوسع المنتج استعداد إلى تشير علامات 1 .3 .5
43 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . التوسع قبل البيانات تحليل 2 .3 .5
43 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . للتوسع التحضير خطوات 3 .3 .5
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43 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستمر التعلم من الاستفادة 4 .3 .5

45 تجنبها يجب قاتلة أخطاء 6
45 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . البداية في اللازم من أكثر بناء 1 .6
45 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . خطأً؟ هذا يعتبر لماذا 1 .1 .6
45 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الأساسية القيمة على التركيز 2 .1 .6
45 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . التدريجي النهج من الاستفادة 3 .1 .6
47 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستخدمين آراء تجاهل 2 .6
47 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . قاتلاً؟ خطأً المستخدمين آراء تجاهل يعتبر لماذا 1 .2 .6
47 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . للمستخدمين النشط الاستماع 2 .2 .6
47 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . فعلية تحسينات إلى الملاحظات تحويل 3 .2 .6
48 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الفائدة بدل الشكل على التركيز 3 .6
48 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . خطأ؟ الفائدة دون الشكل على التركيز لماذا 1 .3 .6
48 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الأساسية القيمة على التركيز 2 .3 .6
48 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . والفائدة الشكل بين التوازن تحقيق 3 .3 .6

50 ناجح MVP لبناء مختصرة طريق خارطة 7
50 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . للتطبيق جاهزة خطوات 10 من عملية خطة 1 .7
50 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الأساسية المشكلة تحديد :1 الخطوة 1 .1 .7
50 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المقترح الحل صياغة :2 الخطوة 2 .1 .7
50 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستهدف الجمهور تحديد :3 الخطوة 3 .1 .7
50 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الأساسية المستخدم تجربة رسم :4 الخطوة 4 .1 .7
51 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . بسيط أولي نموذج بناء :5 الخطوة 5 .1 .7
51 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الأولي النموذج اختبار :6 الخطوة 6 .1 .7
51 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . وتحليلها الملاحظات جمع :7 الخطوة 7 .1 .7
51 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . بسرعة المنتج تحسين :8 الخطوة 8 .1 .7
51 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات قياس :9 الخطوة 9 .1 .7
51 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . التعديل أو التوسع بشأن القرار اتخاذ :10 الخطوة 10 .1 .7
52 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الإطلاق قبل فحص قائمة 2 .7
52 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MVP للـ الرئيسي الهدف تحديد 1 .2 .7
52 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الأساسية الوظائف من التحقق 2 .2 .7
52 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (UX) المستخدم تجربة 3 .2 .7
52 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الأولية الملاحظات جمع 4 .2 .7
52 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الأجهزة عبر الاستخدام قابلية من التحقق 5 .2 .7
52 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . والاستقرار الأداء تجربة 6 .2 .7
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53 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . السريع للتعديل الاستعداد 7 .2 .7
53 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات مراجعة 8 .2 .7
53 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . والتواصل الدعم وسائل تأكيد 9 .2 .7
53 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الطوارئ خطة 10 .2 .7
54 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . النمو من التالية للمرحلة نفسك تهيئ كيف 3 .7
54 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الحالية النتائج تحليل 1 .3 .7
54 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . مستمرة تحسين خطة تطوير 2 .3 .7
54 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . تدريجيًا المستخدمين قاعدة توسيع 3 .3 .7
54 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . التقني الاستعداد 4 .3 .7
54 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . والموارد الفريق توسيع 5 .3 .7
55 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستمر التعلم 6 .3 .7

56 الخاتمة
56 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . أولاً الأساسية القيمة على ركز 7 .3 .7
56 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . بسرعة الفرضيات اختبر 8 .3 .7
56 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . الأوائل للمستخدمين استمع 9 .3 .7
56 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . تدريجيًا وتوسع صغيرًا ابدأ 10 .3 .7
57 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . القرار لاتخاذ البيانات على اعتمد 11 .3 .7
57 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . التجربة وكرر باستمرار تعلم 12 .3 .7
58 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . يومية عادة التعلم اجعل 13 .3 .7
58 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . منهجي بشكل الملاحظات تحليل 14 .3 .7
58 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . بسرعة التحسينات تطبيق 15 .3 .7
58 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستمر التكرار 16 .3 .7
59 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . المستمر النمو عقلية اعتماد 17 .3 .7

60 الملاحق
60 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . مختصر MVP خطة نموذج : أ ملحق
61 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . MVP إطلاق قبل فحص قائمة : ب ملحق
62 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . للتنفيذ سريعة أدوات : ج ملحق
63 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . مختصرة (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات : د ملحق
64 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . : هـ ملحق التدريجي التطوير خطة
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المؤلف مقدمة

رواد من الكثير السوق. في ومستقبله المشروع نجاح مسار تحدد محورية خطوة هو ناشئة لشركة منتج أول بناء إن
بسرعة للاختبار قابلة منتجات إلى أفكارهم تحويل في كبيرة تحديات يواجهون العربية، المنطقة في خصوصًا الأعمال،

واضحة. خطة وجود عدم بسبب الوقت أو الموارد تضيع ما وغالبًا وكفاءة،

لأي وميسرًا عمليًا مرجعًا ليكون جاء الناشئة"، لشركتك (MVP) منتج أول لبناء العملي دليلك بذكاء: "ابدأ الكتيب، هذا
النظرية التفاصيل في الغرق إلى الحاجة دون منهجية، بطريقة MVP مفهوم لتطبيق يسعى عمل فريق أو مؤسس

هو: هدفه المعقدة.

في المنتج إطلاق إلى الفكرة من ناجح Minimum Viable Product (MVP) لبناء الأساسية الخطوات توضيح •
السوق.

من الحقيقية الملاحظات وجمع بسرعة الفكرة اختبار على تساعد عملية واستراتيجيات أدوات تقديم •
المستخدمين.

والمال. الوقت من الكثير الناشئة الشركات تكلف قد التي الشائعة الأخطاء تجنب •

للتطبيق وقابلة مبسطة بطريقة العالمية الممارسات أفضل من الاستفادة من الناشئة العربية الفرق تمكين •
مباشرة.

تحويل في يسهم وأن ناشئ، فريق أو مؤسس لكل وموثوقة سريعة إضاءة مصدر الكتيب هذا يكون أن أتمنى
مستدام. بشكل العربي العالم في الناشئة الشركات نمو وتدعم للمستخدمين، قيمة تحقق حقيقية منتجات إلى أفكارهم

مشاريعكم نجاح نحو قوية لكنها صغيرة خطوة الدليل هذا يكون وأن المرجوة، بالفائدة للجميع القلبية تمنياتي
المستقبلية.

: لينكدإن في حسابي عبر التواصل الرجاء الاقتراحات أو للاستفسارات
https://linkedin.com/in/aymanalheraki

الحراكي أيمن : الكتيب هذا معد
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المقدمة

أولي؟ منتج إلى الناشئة الشركات تحتاج لماذا

كبير استثمار قبل المخاطر تقليل

الحل يحتاجون فعلاً العملاء هل بفكرتك؟ مهتم السوق هل بداياتها: في المجهول من الكثير تواجه الناشئة الشركات
اهتمام عدم هناك أن النهاية في تكتشف وقد كبيرين، ومالاً وقتًا يكلف قد البداية من متكامل منتج بناء تقدمه؟ الذي

الاحتياجات. في تغيّر أو
للاستمرار قابلة الفكرة كانت إذا ما ومعرفة ممكنة، تكلفة بأقل الأساسية الفرضيات اختبار يمكنك MVP، باستخدام

الكامل. التطوير في المضي قبل

الموجه التعلم وجمع الفرضيات من التحقق

المستهدف؟" الجمهور لدى المشكلة سيحل حقًا الحل هذا "هل مثلاً، فرضية: كشبه منتج فكرة كل إلى ننظر أن الجدير من
الميزة؟" هذه مقابل الدفع على الناس سيوافق "هل أو

وما يعمل ما ومعرفة فعليين، مستخدمين من حقيقية فعل ردود لجمع الفرصة لنفسك تتيح MVP، إطلاق خلال من
.(validated learning) الموجه" "التعلم بـ يُعرف ما هي البيانات هذه يعمل. لا

فعليًا. العملاء يحتاجه ما وفق المنتج تطوير وتُوجّه الواقعية، إلى التخمين من النقاش تنقل الأسلوب، بهذا

والموارد الوقت توفير

الأساسية المكونات على التركيز MVPالـ لك يتيح البداية، من مكتمل منتج بناء في ضخمة وموارد جهد استثمار من بدلاً
الأساسية. المشكلة تحل التي فقط

أن قبل السوق، في حقيقي قبول هناك كان إذا ما ورؤية بسرعة، مبسطة نسخة إطلاق يمكنك الأسلوب بهذا
الإضافية. المزايا لبناء الوقت تكرس
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تنافسية ميزة على والحصول بسرعة السوق دخول

انتظرت إذا المحتمل جمهورك يخطفون وقد بسرعة، المنافسون يأتي ما غالبًا الأعمال: ريادة عالم في مهمة السرعة
طويلاً.

مستخدمين وجذب بسيط)، لو (حتى السوق في موقع على الحصول من تتمكن سريعًا، بسيط أولي منتج بإطلاق
باستمرار. المنتج تحسين في ويساعدونك قيّمة، ملاحظات لك يوفرون قد المستخدمون هؤلاء مبكرين.

المصلحة وأصحاب للمستثمرين الفكرة إثبات

على أقوى دليلاً يُعد MVP وجود نظرية. خطة أو تقديمي عرض مجرد وليس ملموس شيء رؤية يفضلون المستثمرون
السوق. من فعليًا طلبًا هناك وأن التنفيذ، على قادر فريقك أن

فرصك يعزز ذلك فإن بسيطًا، يزال لا المنتج أن رغم المستخدمين من واهتمام تفاعل مستوى المستثمرون رأى إذا
التطوير. لإكمال أكبر تمويل على الحصول في

المستمر والتحسين التدريجي التطوير

ما البيانات: وتحليل الملاحظات جمع على التالية الخطوة تعتمد الأولى، النسخة إطلاق بعد بداية. بل نهاية، ليس MVPالـ
أحد؟ يستخدمه لا الذي ما المستخدمون؟ منه يشتكي الذي ما تحتاجها؟ التي المزايا هي

الفشل يقلل مما واحدة، دفعة الكامل البناء من بدلاً بخطوة، خطوة المنتج تحسين يمكنك الرؤية، هذه بفضل
مرغوبة. غير ميزات على المهدورة والتكلفة
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الكتيب؟ هذا في ستتعلمه الذي ما

تعقيدات. دون وواضحة، عملية بطريقة (MVP) الأولي منتجك بناء رحلة في بخطوة خطوة سنأخذك الكتيب، هذا في
ستتعلمه: ما إليك

MVP الـ مفهوم فهم

المنتج أو (Prototype) الأولي النموذج عن يختلف وكيف (MVP)، للإطلاق" القابل الأولي "المنتج معنى على ستتعرف
ممكن عدد أقل على تحتوي التي منتجك من الأولى النسخة يكون أن MVPللـ يمكن كيف معًا نفهم سوف النهائي.

للمستخدمين. حقيقية قيمة تحقق التي الخصائص من

المناسب والحل المشكلة تحديد

لها. وفعّال بسيط حل تصميم وكيفية المستهدف، جمهورك منها يعاني التي الحقيقية المشكلة تحديد كيفية ستتعلم
ووقت. جهد بأقل تلبيتها وكيفية العملاء احتياجات فهم في نساعدك سوف

بسيطة بأدوات MVP الـ بناء

وبتكلفة بسرعة الأولي نموذجك لبناء (No-Code) كود بدون وتطوير تصميم أدوات استخدام مهارات ستكتسب
متقدمة. برمجية لخبرة الحاجة دون الأولي منتجك لإنشاء الأدوات هذه استخدام كيفية على نتعرف سوف منخفضة.

الأوائل المستخدمين مع المنتج اختبار

الحل فعالية مدى لتحديد ملاحظاتهم وجمع الأوائل، المستخدمين من مجموعة مع الأولي منتجك اختبار كيفية ستتعلم
وتطويره. المنتج لتحسين الملاحظات هذه استخدام كيفية معًا نفهم سوف المقدم.

المنتج وتحسين النجاح قياس

لتحسين البيانات هذه استخدام وكيفية الأولي، منتجك نجاح لقياس (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات تحديد كيفية ستتعلم
مستمر. بشكل المنتج
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الشائعة الأخطاء تجنب

منتجك نجاح لضمان تجنبها وكيفية ،MVPالـ بناء عند الأعمال رواد فيها يقع التي الشائعة الأخطاء على نتعرف سوف
الأولي.



الحقيقية المشكلة إلى الفكرة من 1 فصل

التنفيذ؟ تستحق فكرة تكتشف كيف أولاً:

تكتشف كيف لكن حقيقية. مشكلة إلى تستند قوية فكرة من الناجحة الناشئة الشركات تبدأ الأعمال، ريادة عالم في
ذلك: في تساعدك عملية خطوات إليك الفكرة؟ هذه

اليومية المشاكل إلى استمع 1

المهنية، أو الشخصية حياتك في اليومية التحديات راقب حولك. من أو أنت تواجهها التي المشاكل من تأتي الأفكار أفضل
مبتكرة. لفكرة بداية هذه تكون فقد

الآخرين مع تحدث 2

تجاربهم إلى استمع تدركها. تكن لم مشاكل عن يكشف أن يمكن الغرباء حتى أو الزملاء، الأصدقاء، مع التواصل
جديدة. فرصًا تجد فقد واحتياجاتهم،

والمجتمعات المنتديات في ابحث 3

وشارك المجتمعات هذه إلى انضم والاحتياجات. المشاكل حول بالمناقشات مليئة الإنترنت على والمجتمعات المنتديات
جديدة. فرصًا لتكتشف النقاشات في

والتطورات الاتجاهات راقب 4

لتكتشف التغيرات بهذه دائم اطلاع على ابقَ جديدة. فرصًا تخلق أن يمكن المجتمع أو الاقتصاد، التكنولوجيا، في التغيرات
مبتكرة. أفكارًا

12



13

الإبداعي التفكير تقنيات استخدم 5

ومبتكرة. جديدة أفكار توليد في تساعدك أن يمكن العكسي التفكير أو الذهنية، الخرائط الذهني، العصف مثل تقنيات
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المستهدف الجمهور وتحديد السوق احتياجات تحليل ثانياً:

وتحديد إليه ستدخل الذي السوق فهم (MVP): الأولي منتجك تطوير في أساسية خطوة تأتي الفكرة، تحديد بعد
العملاء لاحتياجات عميق فهم يشمل بل البيانات، جمع على يقتصر لا التحليل هذا منتجك. من سيستفيد الذي الجمهور

السوق. وتوجهات

البحث أهداف تحديد 1

أم العملاء؟ يواجهها التي المشاكل لفهم تسعى هل معرفته. في ترغب ما بوضوح حدد البيانات، جمع في البدء قبل
الطرق اختيار في سيساعدك الأهداف تحديد المنافسين؟ تحليل تود أم نموه؟ وامكانية السوق حجم معرفة في ترغب

وتحليلها. البيانات لجمع المناسبة

المستهدف الجمهور تحديد 2

الجنس، العمر، (مثل الديموغرافية خصائصهم بتحديد قم الأهمية. بالغ أمر المستهدف جمهورك هو من معرفة إن
"شخصيات إنشاء يمكنك يواجهونها. التي والمشاكل التفضيلات)، الشراء، عادات (مثل السلوكية والأنماط الدخل)،

والتسويق. المنتج تطوير لتوجيه جمهورك من مختلفة شرائح تمثل التي Personas) (User المستخدم"

المناسبة البحث طرق اختيار 3

المناسبة: البحث طرق اختر أهدافك، على اعتمادًا

العملاء. وتوجهات لاحتياجات عميق لفهم البؤرية، والمجموعات الفردية المقابلات مثل النوعي: البحث •

والتحليل. للقياس قابلة بيانات على للحصول والاستطلاعات، الاستبيانات مثل الكمي: البحث •

تحديد في يساعدك مما وضعفها، قوتها نقاط لفهم المنافسة والخدمات المنتجات دراسة المنافسين: تحليل •
السوق. في والتهديدات الفرص

البيانات وتحليل جمع 4

متعددة: مصادر من البيانات بجمع ابدأ

المتخصصة. والمقالات السوقية، الدراسات الصناعية، التقارير مثل الثانوي: البحث •

والملاحظات. المقابلات مثل المحتملين، العملاء مع المباشر التفاعل خلال من الأولي: البحث •
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الملباة، غير الاحتياجات المشتركة، المشاكل عن ابحث والاتجاهات. الأنماط لاستخلاص بتحليلها قم البيانات، جمع بعد
السوق. في المستقبلية والتوجهات

المضافة القيمة تحديد 5

احتياجات يلبي كيف يقدمها؟ التي الفريدة القيمة هي ما المنافسين. عن منتجك يميز الذي ما حدد التحليل، على بناءً
المستهدفين. العملاء وجذب قوية تسويقية رسالة صياغة في سيساعدك القيمة هذه تحديد أفضل؟ بشكل الجمهور

الجمهور ويستهدف السوق احتياجات يلبي (MVP) أولي منتج تطوير على قادرًا ستكون العميق، التحليل هذا خلال من
الناشئ. مشروعك نجاح فرص من يزيد مما المناسب،
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والمال الوقت استثمار قبل الفكرة اختبار ثالثاً:

للتطبيق. وقابليتها صحتها من للتأكد الفكرة اختبار الضروري من كامل، بشكل (MVP) الأولي منتجك بناء في تبدأ أن قبل
الفكرة: لاختبار عملية خطوات يلي فيما المشروع. نجاح فرص ويزيد الموارد، ويوفر المخاطر من يقلل الاختبار هذا

الأساسية الفرضيات صياغة 1

المثال: سبيل على والعملاء. السوق عن تفترضه ما بتحديد ابدأ

منتجك؟ يحلها التي المشكلة لحل فعلية حاجة هناك هل •

الحل؟ مقابل لدفع مستعدون المستهدفون العملاء هل •

بالمنافسين؟ مقارنة واضحة قيمة تضيف المقترحة ميزتك هل •

والمستخدمين. العملاء مع لاحقًا ستختبرها التي هي الفرضيات هذه

التكلفة منخفضة الأساليب استخدام 2

بسيطة: وأساليب أدوات عبر كامل منتج تطوير قبل الفكرة اختبار يمكن

للفكرة. واستجابتهم احتياجاتهم لفهم المحتملين العملاء مع مباشرة التحدث والمقابلات: الاستبيانات •

الخدمة. أو المنتج يوضح بسيط تجريبي نموذج إنشاء أو مخططات رسم البسيطة: الأولية النماذج •

مسبق. طلب أو اهتمام تسجيل زر مع وفكرته المنتج توضح بسيطة صفحة التجريبية: الهبوط صفحات •

الفعل ردود وتحليل جمع 3

السوق. من واقعية بيانات على الحصول هو الاختبار من الهدف

الفكرة. حول والملاحظات التعليقات جميع سجل •

شكوكهم؟ يثير الذي ما العملاء؟ يعجب الذي ما المشتركة: الاتجاهات حدد •

كبيرة. وموارد وقت استثمار قبل الفكرة لتحسين الدروس استخلص •
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السوق قابلية قياس 4

عبر: ذلك قياس يمكن المحتملين. العملاء واهتمام الطلب حجم بتقدير قم

المبكرة. للاختبارات المسجلين أو المهتمين عدد •

الهبوط. صفحات أو الأولية النماذج مع التفاعل معدل •

المقدمة. والقيمة السعر حول الملاحظات •

القرار اتخاذ 5

خيارات: ثلاثة لديك الاختبار، نتائج على بناءً

السوق. من واهتمامًا جيدًا قبولاً الاختبارات أظهرت إذا قدمًا: المضي •

تحسينها. يمكن ضعف نقاط أو مشاكل ظهرت إذا الفكرة: تعديل •

ناجح. غير مشروع في والمال الوقت خسارة لتجنب حقيقي، اهتمام هناك يكن لم إذا الفكرة: إلغاء •

نجاح فرص من يزيد مما حقيقية، بيانات على مبني MVP تطوير في البدء من ستتمكن الطريقة، بهذه الفكرة باختبار
والزمنية. المالية المخاطر من ويقلل الناشئة شركتك



فعلاً؟ MVP الـ هو ما 2 فصل

خصائص" بأقل للإطلاق القابل "المنتج لـ العملي المعنى أولاً:

بسرعة الأفكار لاختبار أساسية استراتيجية (MVP) خصائص" بأقل للإطلاق القابل "المنتج يُعتبر الأعمال، ريادة عالم في
عمليًا؟ ذلك يعنيه الذي ما لكن منخفضة. وبتكلفة

الأساسية الوظائف من الأدنى الحد 1

تجربة من المستخدم تُمكّن التي فقط الأساسية الوظائف على تحتوي التي منتجك من الأبسط النسخة هو MVP الـ
ممكن. جهد بأقل الأساسية القيمة تقديم على التركيز بل كامل؛ منتج بناء الأمر يتطلب لا المقدم. الحل

تكلفة بأقل الفرضيات اختبار 2

هذا بسرعة. والعملاء السوق حول فرضياتك اختبار MVP الـ يُتيح كامل، منتج تطوير في كبيرة موارد استثمار من بدلاً
مكلف. بتطوير الالتزام قبل الفكرة صحة من التحقق في يساعد

المنتج لتحسين المبكرة التعليقات جمع 3

جيد بشكل يعمل ما حول قيمة رؤى يوفر مما الأوائل، المستخدمين ملاحظات جمع يمكنك MVP، الـ إطلاق خلال من
الفعلية. السوق احتياجات على بناءً المنتج تعديل من يُمكِّنك المبكر التفاعل هذا تحسين. إلى يحتاج وما

السوق إلى الوصول تسريع 4

السوق مع التفاعل لك يُتيح مما بسرعة، منتجك بإطلاق MVP الـ لك يُسمح كامل، منتج تطوير من الانتهاء انتظار من بدلاً
أقرب. وقت في البيانات وجمع
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والزمنية المالية المخاطر تقليل 5

لم إذا مُجدي. غير منتج بتطوير المرتبطة والمخاطر التكاليف تقليل يُمكنك الأساسية، الوظائف على التركيز خلال من
كبيرة. خسائر دون التوقف أو التعديل يُمكنك السوق، في قبولاً الفكرة تُظهر

منتج بناء في يُساعد مما منخفضة، وبتكلفة بسرعة أفكارك اختبار من تُمكِّنك استراتيجية أداة هو MVP الـ باختصار،
الناشئ. مشروعك نجاح فرص من ويزيد الفعلية السوق احتياجات يلبي
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MVP والـ الأولي، النموذج الفكرة، بين الفرق ثانياً:

بأقل للإطلاق القابل والمنتج الأولي، النموذج الفكرة، بين الفرق فهم المهم من ناجح، أولي منتج بناء من تتمكن لكي
المشروع. تطوير في مختلف دور لها مرحلة كل أن حيث ،(MVP) خصائص

(Idea) الفكرة 1

للسوق. تقديمه تريد الذي الحل أو لمشروعك الأولي التصور هي الفكرة هي؟ ما •

بسيط. تخطيطي رسم أو وصف شكل في يكون ما غالبًا ملموس، غير تصور، مجرد خصائصها: •

السوق. في فعلية حاجة هناك أن من والتأكد الحل تستحق مشكلة وجود إمكانية اختبار الغرض: •

(Prototype) الأولي النموذج 2

كيفية لتوضيح وتستخدم بالكامل، وظيفية غير تكون ما غالبًا الفكرة، من تجريبية نسخة هو الأولي النموذج هو؟ ما •
المنتج. عمل

الفعلي. للاستخدام قابلاً يكون لا قد الأساسية، المستخدم وتجربة الشكل على يركز خصائصه: •

كامل. بشكل تطويره قبل ملموس بشكل المنتج فهم على والعملاء والمستثمرين الفريق مساعدة الغرض: •

(MVP) خصائص بأقل للإطلاق القابل المنتج 3

قيمة تحقق التي الأساسية الوظائف من الأدنى : الحد على تحتوي التي المنتج من الأولية النسخة هو ؟ MVP هو ما •
للمستخدمين. حقيقية

المنتج. استخدام كيفية حول والملاحظات البيانات جمع يُتيح معه، التفاعل للمستخدمين يمكن وظيفي، خصائصه: •

استثمار دون تدريجيًا المنتج وتحسين المبكرة، التعليقات جمع والعملاء، بالسوق المتعلقة الفرضيات صحة اختبار الغرض: •
مبكرة. مرحلة في كبير

الثلاثة بين الجوهري الفرق 4
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الأساسي الهدف المنتج طبيعة العنصر
الحل وتستحق موجودة المشكلة كانت إذا ما معرفة ملموس غير تصور الفكرة

والتفاعل المنتج تصور عرض
المستخدم وتجربة شكل مع

تجريبية أو توضيحية نسخة النموذج
الأولي

بيانات وجمع السوق اختبار
تدريجيًا المنتج لتحسين المستخدم

على تحتوي وظيفية نسخة
الخصائص من الأدنى الحد

MVP

وضمان السوق، في صحته من التأكد قبل كامل منتج تطوير في ومال وقت استثمار لتجنب مهم الفرق هذا فهم
المستخدمين. من واقعية بملاحظات مدعومة ستكون القادمة خطواتك أن
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بسيطة بخطوة بدأت شركات من أمثلة ثالثاً:

منتج تطوير عبر بسيطة بخطوات رحلتها بدأت العالمية الأسماء أبرز من اليوم أصبحت التي الناشئة الشركات من العديد
الملهمة: الأمثلة بعض يلي فيما الكبير. الاستثمار قبل الفكرة لاختبار (MVP) أولي

(Facebook) فيسبوك 1

تعريف ملفات إنشاء بإمكانهم كان حيث للتواصل، هارفارد جامعة لطلاب بسيطة كمنصة فيسبوك فكرة بدأت البداية: •
زملائهم. مع والتفاعل

الأصدقاء. مع والتفاعل الشخصية الملفات إنشاء مثل أساسية وظائف على يحتوي الموقع كان : MVP الـ •

التي العالمية الاجتماعية الشبكة ليصبح تطويره إلى أدى مما الأخرى، الجامعات بين بسرعة الموقع انتشر : النتيجة •
اليوم. نعرفها

(Amazon) أمازون 2

مستودعه من الكتب يبيع بيزوس جيف المؤسس كان حيث الإنترنت، عبر الكتب لبيع كمتجر أمازون بدأت البداية: •
الخاص.

الإنترنت. عبر الشراء إمكانية مع الكتب من محدودة قائمة على يحتوي الموقع كان :MVPالـ •

والخدمات. المنتجات من واسعة مجموعة مع العالم، في إلكتروني متجر أكبر لتصبح أمازون توسعت النتيجة: •

(Uber) أوبر 3

فرانسيسكو. سان مدينة في المحمول الهاتف تطبيق عبر الأجرة سيارات لطلب كخدمة أوبر فكرة بدأت البداية: •

والوجهة. الموقع تحديد مع الذكي، الهاتف عبر سيارة طلب للمستخدمين يتيح التطبيق كان :MVPالـ •

التشاركي. النقل شركات أبرز من أوبر وأصبحت العالم، حول أخرى مدن في بسرعة الخدمة انتشرت النتيجة: •

(Airbnb) بي إن بي إير 4

فرانسيسكو سان في مؤتمر خلال شقتهم في غرفة تأجير مؤسسوها قرر عندما بي إن بي إير فكرة بدأت البداية: •
الإقامة. أماكن نقص بسبب
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الفنادق. من بدلاً الخاصة المنازل في غرف حجز للمستخدمين يتيح الموقع كان :MVPالـ •

الإقامة مجال في رائدة منصة وأصبحت العالم، أنحاء جميع في العقارات ملايين لتشمل الخدمة توسعت النتيجة: •
البديلة.

نجاحات إلى يؤدي أن يمكن (MVP) أولي منتج خلال من واختبارها بسيطة بفكرة البدء أن كيف توضح الأمثلة هذه
والتعلم. التجربة في ورغبة واضحة فكرة إلى بل للبدء؛ ضخمة موارد إلى تحتاج ولا الأهم، دائمًا هي الأولى الخطوة كبيرة.



بخطوة خطوة MVP الـ بناء خطوات 3 فصل

المقترح والحل المشكلة تحديد أولاً:

مقترح حل صياغة ثم العملاء، منها يعاني التي الحقيقية المشكلة تحديد هي ناجح أولي منتج لبناء عملية خطوة أول
كله. المنتج تطوير اتجاه تحدد لأنها أساسية المرحلة هذه وفعّالة. بسيطة بطريقة الحاجة هذه يلبّي

المشكلة فهم 1

يواجهونها. التي اليومية المشاكل لفهم أسئلة واطرح المحتملين، العملاء مع بالتحدث ابدأ المعلومات: جمع •

المشاكل وليست العملاء، أهداف تحقيق تعيق أو حقيقية معاناة تسبب التي المشاكل على ركز الحقيقي: الألم تحديد •
الطفيفة. التفضيلات أو الثانوية

فعالية. أكثر حل إيجاد في يساعد فذلك المشكلة، جذور إلى لتصل مرات عدة "لماذا" اسأل والجذور: الأسباب تحليل •

المقترح الحل صياغة 2

في إضافية مزايا إضافة دون مباشرة، المشكلة ستعالج التي الأساسية الوظيفة حدّد الأساسية: القيمة على التركيز •
المرحلة. هذه

بسرعة. للاختبار قابلة تكون بحيث للعميل، القيمة تقديم بها يمكن طريقة أبسط في فكر الحل: تبسيط •

العملاء. سيختاره ولماذا الحالية، الحلول عن مختلفًا منتجك يجعل ما اكتب المنتج: يميز ما تحديد •

الحل ملاءمة من التأكد 3

لتعليقاتهم. واستمع المستخدمين من صغيرة مجموعة مع المقترح الحل شارك المحتملين: العملاء مع الفكرة اختبار •

24
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MVP تطوير في البدء قبل الحل عدّل تحسينات، أو صعوبات إلى العملاء أشار إذا الملاحظات: حسب الحل تعديل •
كامل.

تضمن الخطوة هذه ناجح. أولي منتج لبناء الأساس حجر هو وفعّال مبسط حل واقتراح بدقة المشكلة تحديد باختصار،
التجربة. ويستحق فعليًا العملاء يحتاجه شيء في تُستثمر MVP لتطوير المخصصة والموارد الجهد كل أن
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الأساسية المستخدم تجربة رسم ثانياً:

الهدف الأساسية. المستخدم تجربة تصميم وهي MVP بناء في التالية الخطوة تأتي المقترح، والحل المشكلة تحديد بعد
الوظائف على التركيز مع وفعّالة، مبسطة بطريقة المنتج مع المستخدم سيتفاعل كيف تحديد هو المرحلة هذه من

فقط. الأساسية

(User Flow) المستخدم مسار تحديد 1

للمنتج. الأساسية القيمة إلى للوصول المستخدم بها سيقوم التي الخطوات ارسم الأساسية: الخطوات تعريف •

لتحقيق وضوحًا والأكثر الأسرع المسار على وركز البداية، في ضرورية غير خطوات أي استبعد البساطة: على التركيز •
الهدف.

واستلام الرئيسية، الميزة استخدام الدخول، تسجيل مثل والمنتج، المستخدم بين التفاعل نقاط حدد التفاعل: توضيح •
الخدمة. أو النتائج

(User Journey Map) المستخدم رحلة خرائط إنشاء 2

والمنتج. المستخدم بين التفاعل نقاط لجميع مرئيًا تصورًا ضع المهمة: النقاط توضيح •

تواجهه. قد التي التحديات وما خطوة كل في المستخدم يشعر كيف اذكر والتحديات: المشاعر تحديد •

الأولويات وتحديد أفضل بشكل المستخدم تجربة فهم على الفريق الخرائط هذه تساعد للتخطيط: الخرائط استخدام •
MVP. تطوير أثناء

(Wireframes) بسيطة واجهات تصميم 3

إضافية. عناصر دون فقط الأساسية الوظائف تعرض مبسطة واجهات صمّم الأساسية: الوظائف على التركيز •

الفعلي. المنتج تطوير قبل بسرعة مختلفة أفكار لتجربة التعديل سهلة تصميم أدوات استخدم التعديل: سهولة •

تعقيد. دون المنتج مع التفاعل وكيفية فعله يمكنه الذي ما للمستخدم توضح واجهة كل أن تأكد الرسائل: وضوح •

التطوير قبل التجربة اختبار 4

من صغيرة مجموعة على المبسطة التصميم وواجهات الرحلة خرائط اعرض المستخدمين: مع النماذج مشاركة •
المحتملين. المستخدمين
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مربكة. أو صعبة نقاط أي وتحديد والفهم، الاستخدام سهولة حول ملاحظاتهم سجل الملاحظات: جمع •

بفعالية. المستخدم احتياجات يلبي النهائي المنتج أن لضمان التعليقات حسب المستخدم تجربة عدّل التصميم: تحسين •

للمستخدم سيتيح MVP أن تضمن وبسيطة، واضحة مستخدم تجربة رسم من ستتمكن الخطوات، هذه بتطبيق
السوق. في المنتج اختبار نجاح فرص من ويزيد تعقيد، بأقل الأساسية للقيمة الوصول
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بسيطة بأدوات الأولي النموذج بناء ثالثاً:

(Prototype) الأولي النموذج بناء التالية الخطوة تأتي الأساسية، المستخدم تجربة وتصميم والحل المشكلة تحديد بعد
التفاعل للمستخدمين يمكن نموذج إلى والتصاميم الأفكار تحويل هو المرحلة هذه من الهدف بسيطة. أدوات باستخدام

الكامل. المنتج تطوير قبل واختباره معه

المناسبة الأدوات اختيار 1

واجهات لإنشاء XD Adobe أو Figma مثل (Wireframe &Mockup tools) الواجهات تصميم أدوات مثل البصرية: الأدوات •
بسيطة. تفاعلية

الحاجة بدون وظيفي أولي نموذج إنشاء تتيح Wix، أو Glide أو Bubble مثل (No-Code): برمجة بدون الأدوات •
متقدمة. برمجية لخبرة

المنتج ووظائف شكل يظهر نموذج على للحصول No-Code وأدوات البصرية النماذج بين الجمع المختلطة: الأدوات •
الأساسية.

الأساسية الوظائف على التركيز 2

للمستخدم. الرئيسية القيمة تحقق التي الأساسية الميزات فقط أضف الوظائف: اختصر •

تكلفة. وبأقل بسرعة الفكرة اختبار هو الهدف النهائية؛ النسخة في المتوقعة المزايا كل إضافة تحاول لا التعقيد: تجنب •

للتفاعل النموذج تصميم 3

بسهولة. الأساسية الوظيفة تجربة على قادرًا المستخدم اجعل الأساسي: المسار إظهار •

استخدام كيفية فهم للمستخدم يمكن بحيث الإدخال، ونماذج القوائم، الأزرار، مثل بسيطة: تفاعلية عناصر إضافة •
المنتج.

المنتج. من عليها يحصل التي القيمة وما فعله يمكنه ما يعرف المستخدم أن تأكد الهدف: وضوح •

الأولي النموذج اختبار 4

سهولة حول ملاحظاتهم وتقديم النموذج تجربة منهم اطلب المحتملين: المستخدمين مع النموذج مشاركة •
المنتج. وفهم الاستخدام
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الأولي. النموذج في يعجبهم وما المستخدمين ارتباك يثير ما لاحظ وتحليلها: التعليقات جمع •

الفعلي. MVP تطوير مرحلة إلى الانتقال قبل سريعة تغييرات بإجراء قم النموذج: وتحسين تعديل •

الملاحظات جمع بسرعة، الفكرة اختبار لك يتيح وفعّال واضح أولي نموذج إنشاء يمكنك بسيطة، أدوات باستخدام
الكامل. المنتج تطوير قبل والموارد الوقت وتوفير المستخدمين، من المبكرة
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الأوائل المستخدمين مع المنتج اختبار رابعاً:

من الهدف الأوائل. المستخدمين مع المنتج اختبار وهي MVP تطوير في الأهم الخطوة تأتي الأولي، النموذج بناء بعد
الاستثمار قبل والضعف القوة نقاط واكتشاف المنتج مع العملاء تفاعل كيفية حول واقعية بيانات جمع هو المرحلة هذه

النهائية. النسخة تطوير في

الأوائل المستخدمين اختيار 1

بدقة. المستهدف جمهورك يمثلون الذين المستخدمين من صغيرة مجموعة اختر المناسب: الجمهور تحديد •

الفعليين. العملاء احتياجات لتعكس يكفي بما متنوعة المجموعة تكون أن حاول التحيز: تجنب •

مفيدة تعليقات على الحصول هو المهم البداية، في مهماً ليس المستخدمين عدد العدد: وليس الجودة على التركيز •
للتحليل. وقابلة

الاختبار تجربة تصميم 2

MVP. اختبار أثناء المستخدمون بها يقوم أن تريد التي المهام حدد الأساسية: الاستخدام سيناريوهات تحديد •

يواجهه. ارتباك أو صعوبات وأي المنتج، وظائف بين المستخدم يتنقل كيف لاحظ التفاعل: مراقبة •

المستخدم. تجربة لتوثيق الشاشة تسجيلات أو قصيرة، استبيانات مباشرة، ملاحظات استخدم الملاحظات: تسجيل •

الملاحظات وتحليل جمع 3

المنتج. في ضعف نقاط وأي المحببة، المميزات المشتركة، المشاكل عن ابحث الأنماط: استخلاص •

الأساسية. المنتج وقيمة المستخدم تجربة على مباشر بشكل تؤثر التي المشكلات على ركز الأولويات: تحديد •

لتعديل. تحتاج أم صحيحة العملاء احتياجات حول افتراضاتك كانت إذا مما تحقق بالفرضيات: النتائج مقارنة •

والتحسين التعديل 4

المستخدمين. احتياجات تلبية لضمان الملاحظات وفق MVP في الأساسية الوظائف عدّل الأساسية: الوظائف تحسين •

الإضافية. الميزات في التفكير قبل للمنتج الأساسية القيمة تحسين على ركز ضرورية: غير مزايا إضافة تجنب •
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الواقعية. البيانات على بناءً تدريجيًا يتحسن المنتج أن لضمان مرات عدة الاختبار تكرار يمكن المستمر: التكرار •

الفعلية، السوق احتياجات يلبي منتجك أن لضمان أساسية خطوة هو الأوائل المستخدمين مع MVP اختبار باختصار،
الناشئ. مشروعك نجاح فرص يزيد مما والموارد، الوقت من المزيد استثمار قبل تحسينه لك ويتيح
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السريع والتحسين الملاحظات جمع خامساً:

الخطوات أهم من تُعد والتي السريع، والتحسين الملاحظات جمع مرحلة تأتي الأوائل، المستخدمين مع المنتج اختبار بعد
المرجوة. القيمة ويحقق السوق احتياجات يلبي فعال MVP تطوير لضمان

المستخدمين من الملاحظات جمع 1

البيانات. لجمع الاستخدام تحليل أدوات أو التفاعل، تسجيلات مباشرة، مقابلات قصيرة، استبيانات استخدم متنوعة: طرق •

الرئيسية القيمة تقدم التي الأساسية الوظائف حول المستخدمين تعليقات على ركز الأساسية: القيمة على التركيز •
للمنتج.

متكرر. بشكل المستخدمون يواجهها تحديات أو صعوبات أي لاحظ المتكررة: المشكلات تحديد •

الملاحظات تحليل 2

الأولويات. لتحديد الملاحظات بين المشتركة الاتجاهات عن ابحث الأنماط: استخلاص •

الأساسية. المنتج وقيمة المستخدم تجربة على مباشر بشكل تؤثر التي العناصر تحسين على ركز الأولويات: تحديد •

الاستراتيجية. لتعديل الحاجة إلى تشير أو فرضياتك صحة تؤكد الملاحظات كانت إذا مما تحقق بالهدف: النتائج مقارنة •

السريع التحسين 3

تأثيرًا. الأكثر المشاكل لمعالجة MVP على وسريعة صغيرة تغييرات أجرِ الفوري: التعديل •

على للحصول المستخدمين نفس أو جديدة مجموعة مع أخرى مرة التغييرات اختبر تحسين، كل بعد العملية: تكرار •
مباشر. تقييم

إذا الأصلية بالنسخة التمسك دون الواقعية، البيانات تكشفه ما وفق الوظائف أو التصميم لتغيير مستعدًا كن المرونة: •
المرجوة. النتائج تحقق لم

المستمر التعلم 4

المنتج. تطوير عملية من أساسيًا جزءًا المستمر والتحسين الملاحظات جمع اجعل التجربة: ثقافة تطوير •
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بشكل المستخدم تجربة تحسين أو المستقبلية الجديدة الميزات لتحديد الملاحظات استخدم البيانات: من الاستفادة •
عام.

استثمار قبل أولوياتك تحدد الأوائل المستخدمين من عليها تحصل التي المعلومات المستقبلية: التطوير قرارات توجيه •
النهائي. المنتج تطوير في والموارد الوقت

يقلل مما الفعلية، العملاء احتياجات وفق باستمرار يتطور MVP أن يضمن السريع والتحسين الملاحظات جمع باختصار،
السوق. في الناشئة شركتك نجاح فرص ويزيد المخاطر



التنفيذ على تساعدك وتطبيقات أدوات 4 فصل

Canva) -- (Figma والنماذج التصميم أدوات أولاً:

قابلة بصرية نماذج إلى الأفكار تحويل على تساعد تصميم أدوات إلى المشروع مؤسس يحتاج بكفاءة، MVP لتطوير
الحاجة دون واضحة مستخدم وتجارب واجهات لإنشاء وسريعة سهلة وسيلة توفر Figma و Canva مثل أدوات للاختبار.

متقدمة. برمجية لخبرة

Figma 1

الأولية. للنماذج تفاعلية واجهات بإنشاء تسمح (UI/UX) واجهات تصميم أداة هي؟ ما •

الأساسية: الميزات •

التعديل. وسهل مرن بشكل المستخدم واجهات تصميم –

الفعلي. الوقت في التصميم تعديل لفريقك يمكن حيث الجماعي، التعاون دعم –

التطوير. قبل المستخدم تجربة لاختبار (Clickable Prototypes) تفاعلية أولية نماذج إنشاء إمكانية –

المستخدمين على عرضها يسهل ما ملموسة، وجعلها بسرعة الأفكار لتجربة سهلة بيئة Figma توفر للمبتدئين: الفائدة •
الملاحظات. وجمع الأوائل

Canva 2

البسيطة. والنماذج البصرية الرسوم على تركز مرنة تصميم أداة هي؟ ما •

الأساسية: الميزات •

بسرعة. التوضيحية والمواد للواجهات جذابة تصاميم إنشاء –
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بك. الخاصة MVP احتياجات لتناسب تعديلها يمكن جاهزة قوالب توفر –

بصري. بشكل المنتج فكرة لتوضيح والنصوص الرسوم، الصور، دمج إمكانية –

دون الأساسية الميزة أو المنتج عمل كيفية تعرض وبسيطة مرئية أولية نماذج لإنشاء مثالية Canva للمبتدئين: الفائدة •
متقدمة. تصميم لخبرة الحاجة

MVP في الأدوات استخدام كيفية 3

MVP. في رئيسية وظيفة لكل الأساسية المستخدم واجهات برسم ابدأ مرئية: نماذج إلى الأفكار تحويل •

المنتج تحسين على ويساعد بسرعة التعليقات يجمع النماذج عرض الأوائل: والمستخدمين الفريق مع النماذج مشاركة •
الفعلي. التطوير قبل

الفعلية. العملاء احتياجات مع توافقها لضمان الملاحظات على بناءً النماذج تعديل التصميم: تكرار •

يساعد ما بسرعة، وجذابة فعّالة أولية نماذج تطوير الناشئة الشركات لمؤسسي يمكن ،Figma و Canva باستخدام
الكامل. المنتج بناء في والموارد الوقت استثمار قبل المستخدم تجربة وتحسين الأفكار اختبار في
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(Bubble -- Glide) كود بدون المنتجات إنشاء أدوات ثانياً:

.Bubble و Glide مثل ،No-Code أدوات استخدام يمكن عميقة، برمجية معرفة إلى الحاجة دون بسرعة MVP لتطوير
الذكية الهواتف أو الويب على تعمل فعلية منتجات إلى الأفكار تحويل الناشئة الشركات لمؤسسي تتيح الأدوات هذه

وكفاءة. بسرعة

Bubble 1

كود. كتابة دون بالكامل تفاعلية ويب تطبيقات إنشاء من تمكنك No-Code منصة هي؟ ما •

الأساسية: الميزات •

.(Drag & Drop) العناصر وإفلات بسحب المستخدم واجهات تصميم –

بسهولة. بالتطبيق الخاص العمل منطق وتحديد بيانات قواعد إنشاء إمكانية –

خارجية. خدمات مع والتكامل الإلكتروني، الدفع المستخدمين، تسجيل تشمل معقدة تطبيقات إنشاء دعم –

السوق اختبار يتيح ما بسرعة، حقيقي وظيفي تطبيق إلى الأولي نموذجك بتحويل يسمح Bubble :MVP في الفائدة •
الأوائل. المستخدمين من التعليقات وجمع

Glide 2

الذكية. للهواتف تطبيقات إلى البيانات جداول تحويل على تركز No-Code أداة هي؟ ما •

الأساسية: الميزات •

Excel. أو Google Sheets خلال من بسرعة الذكية للهواتف بسيطة تطبيقات إنشاء –

برمجية. خبرة بدون الاستخدام وسهلة جذابة مستخدم واجهات تصميم –

الأوائل. المستخدمين مع ومشاركتها للتطبيقات السريع الإطلاق دعم –

بسرعة محددة فكرة لاختبار الذكية الهواتف على تعمل خفيفة تطبيقات لإنشاء مثالية Glide MVP: في الفائدة •
المبكرة. التعليقات وجمع



37

MVP تطوير في الأدوات استخدام كيفية 3

وظيفي. تطبيق إلى فقط للمنتج الرئيسية الوظائف تحويل على ركز الأساسية: الوظائف تحديد •

معها. والتفاعل الفكرة بتجربة للمستخدمين تسمح بسيطة نسخة أول أنشئ بسيطة: بنماذج البدء •

نسخة تطوير قبل تدريجيًا التطبيق لتحسين التعليقات استخدم المبكر، الإطلاق بعد التطبيق: وتحسين الملاحظات جمع •
تعقيدًا. أكثر

يتيح مما بسرعة، للاختبار وجاهز وظيفي MVP تطوير الناشئة الشركات لمؤسسي يمكن ،Bubble و Glide باستخدام
التقليدية. البرمجة في الكبير الاستثمار قبل المستخدمين من والتعلم الواقعي السوق تجربة لهم
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(Notion -- Trello) الجماعي والعمل التنظيم أدوات ثالثاً:

الفريق تساعد تنظيمية أدوات إلى المشروع يحتاج بل فقط، والتطوير التصميم على الأمر يقتصر لا بكفاءة، MVP لتنفيذ
وتنظيم المشروع تقدم لتتبع متكاملة بيئة توفر Notion و Trello مثل أدوات فعال. بشكل المهام وإدارة التعاون على

الجماعي. العمل

Notion 1

واحدة. منصة في البيانات وقواعد الجداول، المستندات، بين تجمع والمحتوى، المشاريع لإدارة شاملة أداة هي؟ ما •

الأساسية: الميزات •

منظم. بشكل المشروع وملاحظات مستندات إنشاء –

المشروع. وأهداف الملاحظات، المهام، بيانات قاعدة إدارة –

بسهولة. المستندات ومشاركة الفعلي الوقت في الفريق مع التعاون –

المستخدم، تجربة تصميم الأفكار، جمع من ،MVP تطوير مراحل جميع تنظيم على يساعدك Notion MVP: في الفائدة •
الأوائل. المستخدمين من الملاحظات تسجيل وحتى الأخطاء، تتبع

Trello 2

العمل. تقدم متابعة لتسهيل Kanban ولوحات البطاقات نظام على تعتمد مهام إدارة أداة هي؟ ما •

الأساسية: الميزات •

مكتمل). التنفيذ، قيد الأفكار، (مثل: المشروع مراحل من مرحلة لكل لوحات إنشاء –

بسهولة. التقدم ومتابعة الفريق لأعضاء المهام تعيين –

بالمهمة. المرتبطة للملفات وروابط نهائية، تواريخ ملاحظات، إضافة –

في MVP تطوير في خطوة كل تنفيذ وضمان الفريق أعضاء بين المهام توزيع يسهل Trello MVP: في الفائدة •
منظم. وبشكل المحدد الوقت
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MVP تطوير في الأدوات استخدام كيفية 3

الفريق. من عضو لكل واضحة مراحل إلى العمل لتقسيم Trello استخدم والمراحل: المهام تنظيم •

المستخدمين. اختبارات ونتائج التعليقات، الأفكار، كل لتجميع Notion استخدم والأفكار: الملاحظات توثيق •

جميع بين الكامل التنسيق وتحقيق العمليات شفافية لضمان الفريق مع واللوحات المستندات شارك المستمر: التعاون •
الأعضاء.

ويضمن وجودته، MVP تطوير سرعة يزيد مما عالية، وفعالية بتنظيم العمل لفريقك يمكن ،Notion و Trello باستخدام
المستمر. والتحسين للتتبع قابلة المشروع من مرحلة كل أن



الأولي؟ منتجك نجاح تختبر كيف 5 فصل

(KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات أولاً:

(KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات وقياس تحديد خطوة تأتي المستخدمين، من الملاحظات وجمع MVPالـ إطلاق بعد
للمستخدمين. المرجوة القيمة وتقديم أهدافه تحقيق في المنتج نجاح مدى فهم لضمان

الرئيسية؟ الأداء مؤشرات هي ما 1

تحقيق في المنتج فعالية مدى تقييم على تساعد نوعية أو كمية مقاييس هي الرئيسية الأداء مؤشرات تعريفها: •
أهدافه.

قرارات اتخاذ في وتساعد المتوقعة، النتائج ويحقق العملاء احتياجات يلبي MVP كان إذا المؤشرات هذه توضح الغرض: •
والتطوير. التحسين

MVP للـ المهمة الأداء مؤشرات أنواع 2

الاستخدام. وتكرار المنتج، استخدام مدة النشطين، المستخدمين عدد مثل (Engagement): التفاعل مؤشرات •

(مثل القيمة تحقق التي الأساسية الإجراءات أكملوا الذين المستخدمين عدد (Conversion): التحويل مؤشرات •
الرئيسية). الميزة استخدام أو الشراء، التسجيل،

تجربة. أول بعد المنتج لاستخدام يعودون الذين المستخدمين نسبة (Retention): الاحتفاظ مؤشرات •

وسهولة المنتج جودة حول المستخدمين وتعليقات ملاحظات :(Customer Satisfaction) العملاء رضا مؤشرات •
استخدامه.

MVP للـ مناسبة KPIs تحديد كيفية 3

MVP. من الأساسية للفائدة المستخدمين تحقيق تعكس التي المقاييس على ركز للمنتج: الأساسية بالقيمة ارتباطها •
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المباشرة. الملاحظات أو التحليل أدوات عبر بسهولة جمعها يمكن مؤشرات اختر القياس: في السهولة •

للمنتج. المستمر والتحسين التطوير قرارات توجيه في المؤشرات تساعد أن يجب للتحسين: قابلة •

المنتج لتحسين KPIs استخدام 4

المنتج. نجاح حول وفرضياتك توقعاتك مع البيانات قارن دوري: بشكل النتائج تقييم •

لتحسين. تحتاج عناصر وأي أكبر قيمة تحقق وظائف أي لمعرفة بالمقاييس استعن والضعف: القوة نقاط تحديد •

النسخة تطوير قبل المنتج في التعديلات أو الإضافات أولويات لتحديد KPIs نتائج استخدم المستقبلي: التطوير توجيه •
الكاملة.

اتخاذ على وتساعدك موضوعي، بشكل MVP نجاح لقياس حيوية أداة هي (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات باختصار،
الفعلية. المستخدمين احتياجات مع توافقه وضمان المنتج لتحسين مستنيرة قرارات
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المستخدمين وملاحظات البيانات قراءة ثانياً:

وتحسينه المنتج نجاح مدى لفهم أساسيًا أمرًا المستخدمين ملاحظات وقراءة البيانات جمع يصبح MVP، إطلاق بعد
فقط. الافتراضات على الاعتماد بدل مدروسة قرارات اتخاذ على تساعدك العملية هذه بسرعة.

المستخدمين من البيانات جمع 1

ونسبة الجلسات، مدة التحويل، معدل النشطين، المستخدمين عدد مثل الاستخدام، أرقام تشمل الكمية: البيانات •
بالمستخدمين. الاحتفاظ

تحسينها. يودون أو يحبونها التي والمزايا واجهوها، التي الصعوبات المستخدمين، وتعليقات آراء تشمل النوعية: البيانات •

قصيرة، استبيانات التحليلية)، No-Code أدوات أو Google Analytics (مثل الرقمي التحليل أدوات استخدم الجمع: طرق •
المستخدم. تفاعلات تسجيلات أو مباشرة، مقابلات

البيانات تحليل 2

المستخدمين. بين المتشابهة التعليقات أو المنتج استخدام في المتكررة الاتجاهات لاحظ الأنماط: عن البحث •

لتحسين. تحتاج أجزاء وأي حقيقية قيمة تحقق الميزات أي معرفة على تساعد البيانات والضعف: القوة نقاط تحديد •

المستخدمين احتياجات يلبي المنتج وهل MVP، عليها بنيت التي الافتراضات صحة من تحقق بالفرضيات: النتائج مقارنة •
توقعت. كما

الاستنتاجات استخلاص 3

لإعادة حاجة هناك كانت إذا أو إدخالها، يجب تحسينات أي لتحديد المعلومات استخدم البيانات: إلى المستندة القرارات •
المنتج. من معينة أجزاء تصميم

المستخدم. وتجربة للمنتج الأساسية القيمة على مباشرة تؤثر التي التحسينات على ركز التعديلات: أولوية •

السوق. في نجاحه فرص وزيادة المنتج لتطوير فرصة يوفر المستخدمين من تفاعل كل المستمر: التعلم •

المنتج تحسين على وتساعدك MVP، أداء حول واضحة رؤية تمنحك المستخدمين وملاحظات البيانات قراءة باختصار،
المرجو. النجاح وتحقيق الفعلية المستخدمين احتياجات تلبية يضمن بما مستمر وبشكل بسرعة
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للتوسع؟ حان قد الوقت أن تعرف متى ثالثاً:

نطاق لتوسيع المناسب الوقت تحديد الحاسمة: المرحلة تأتي الأداء، مؤشرات وقياس الملاحظات وجمع MVP اختبار بعد
السوق. فرص يفوت قد المتأخر التوسع بينما الموارد، إهدار إلى يؤدي قد جدًا المبكر التوسع المشروع. أو المنتج

للتوسع المنتج استعداد إلى تشير علامات 1

الأساسية القيمة وأن المنتج مع إيجابي بشكل يتفاعلون المستخدمين أن البيانات أظهرت إذا MVP: أهداف تحقيق •
بوضوح. إليهم تصل

الفعلية. احتياجاتهم يلبي المنتج أن تعني الإيجابية والتعليقات المرتفعة الاحتفاظ مؤشرات وولاؤهم: المستخدمين رضا •

أوسع شريحة من حقيقي اهتمام ظهر أو بالمنتج، الآخرين يوصون الحاليون المستخدمون بدأ إذا المتزايد: السوق طلب •
السوق. من

التوسع قبل البيانات تحليل 2

بالمستخدمين. والاحتفاظ التحويل، التفاعل، مؤشرات من تحقق (KPIs): الرئيسية الأداء مؤشرات مراجعة •

كبيرة. تقنية مشاكل دون المستخدمين زيادة مع التعامل يمكنه الحالي المنتج أن تأكد الفني: الاستقرار تقييم •

التوسع. عند جديدة ميزات إضافة قبل الأساسية الوظائف تحسين على ركز الأولويات: تحديد •

للتوسع التحضير خطوات 3

MVP. اختبار فترة خلال ظهرت ضعف نقاط أو مشاكل أي أصلح المستخدم: تجربة تحسين •

الكامل. التوسع قبل المحتملين العملاء من أكبر شريحة باستهداف ابدأ تدريجيًا: المستخدمين قاعدة توسيع •

المتوقع. النمو دعم يمكنهما التقنية التحتية والبنية الفريق أن من تأكد الموارد: تخطيط •

المستمر التعلم من الاستفادة 4

دوري. بشكل المنتج وتحسين البيانات جمع في استمر التوسع، عند حتى المستمر: التكرار •

جودة فقدان دون تدريجيًا المنتج لتوسيع واضحة خطة حدد والبيانات، التعليقات على بناء مستدامة: استراتيجية تطوير •
المستخدم. تجربة أو الخدمة
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المنتج واستعداد المستخدمين، رضا الفعلية، الأداء مؤشرات على تعتمد للتوسع المناسب الوقت معرفة باختصار،
مستدام. نمو ويضمن الناشئة شركتك نجاح فرص يزيد المدروس التوسع الطلب. زيادة لدعم والتقنية



تجنبها يجب قاتلة أخطاء 6 فصل

البداية في اللازم من أكثر بناء أولاً:

من كامل بشكل المنتج بناء محاولة هو MVP تطوير عند الناشئة الشركات مؤسسو فيها يقع التي الشائعة الأخطاء أحد
السوق. في الفكرة اختبار قبل الدقيقة والتفاصيل المتوقعة الميزات كل إضافة أي البداية،

خطأً؟ هذا يعتبر لماذا 1

ومدة المشروع تكلفة من يزيد فعليًا المستخدم يحتاجه ما معرفة قبل ضرورية غير ميزات تطوير والموارد: الوقت إهدار •
التطوير.

العملاء. من الملاحظات وجمع الفرضيات اختبار تأخر الكامل، المنتج تطوير وقت طال كلما الفكرة: اختبار تأخير •

من قبولاً يلقَ لم إذا مبكر فشل إلى يؤدي قد للسوق ملاءمته من التحقق قبل معقد منتج بناء المخاطر: زيادة •
المستخدمين.

الأساسية القيمة على التركيز 2

للمستخدم. الأساسية القيمة تحقق التي الخدمة أو الميزة على ركز الرئيسية: الوظيفة تحديد •

MVP. نجاح من التأكد بعد لاحقًا إضافتها يمكن التي الثانوية الميزات عن ابتعد التعقيد: تقليل •

إضافية. وظائف تطوير قبل الواقعية الملاحظات بجمع تسمح مبسطة نسخة بإطلاق قم أولاً: الفرضيات اختبار •

التدريجي النهج من الاستفادة 3

الفعلية. السوق واحتياجات المستخدمين بيانات على بناءً تدريجيًا الميزات أضف المرحلي: التطوير •

التخمين. من بدلاً المنتج لتحسين المبكرة والملاحظات التعليقات إلى استند المستمر: التعلم •
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السوق. يحتاجها لا قد ميزات على الموارد فقدان فرص من يقلل المرحلي النهج المخاطر: تقليل •

الأساسية الوظائف على التركيز MVP. نجاح تهدد التي الأخطاء أخطر هي البداية منذ شيء كل بناء محاولة باختصار،
وفعالية. بذكاء تدريجيًا المنتج وتحسين التعليقات، جمع بسرعة، السوق اختبار على يساعدك مبسطة نسخة وإطلاق
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المستخدمين آراء تجاهل ثانياً:

جمع المبكرة. وتعليقاتهم المستخدمين آراء تجاهل هو MVP نجاح تهدد أن يمكن التي شيوعًا الأكثر الأخطاء أحد
الفعلية. السوق احتياجات مع توافقه وضمان المنتج لتحسين الزاوية حجر يعتبر الأوائل المستخدمين من الملاحظات

قاتلاً؟ خطأً المستخدمين آراء تجاهل يعتبر لماذا 1

مكلفة تصبح أو تتفاقم أن قبل المشاكل اكتشاف على تساعدك المبكرة الملاحظات المبكر: التحسين فرص فقدان •
للتصحيح.

قيمة لا وظائف بناء إلى يؤدي قد فعليًا المستخدمون يحتاجه ما معرفة دون الميزات تطوير والموارد: الوقت إضاعة •
لها.

في يفشل ما غالبًا الأساسية مشكلتهم يعالج لا أو العملاء احتياجات يلبي لا الذي المنتج الفشل: احتمالية زيادة •
السوق.

للمستخدمين النشط الاستماع 2

دقيق. بشكل المستخدم تجربة لفهم التفاعل تسجيلات أو مقابلات، استبيانات، استخدم بانتظام: الملاحظات جمع •

المستخدم. وتجربة للمنتج الأساسية القيمة على تؤثر التي التعليقات على ركّز المهمة: وغير المهمة الآراء بين التفرقة •

العملاء. رضى وزيادة المنتج لتحسين فرصة توفر السلبية التعليقات حتى النقد: من التعلم •

فعلية تحسينات إلى الملاحظات تحويل 3

الأولويات. لتحديد المستخدمين ملاحظات بين المشتركة الأنماط عن ابحث البيانات: تحليل •

الكاملة. النسخة تطوير إلى الانتقال قبل الملاحظات على بناءً المنتج على تحسينات بإجراء قم بسرعة: MVP تعديل •

مستمر تقييم على للحصول المستخدمين مع المنتج اختبار في استمر تعديل، كل بعد والتحسين: الاختبار تكرار •
دائم. وتحسين

يلبي لا منتج ببناء المخاطرة يعني تجاهلهم MVP. لنجاح الأساسي العامل هو المستخدمين لآراء الاستماع باختصار،
فرص ويزيد المستخدمين توقعات يلبي ومرن فعّال منتج تطوير تضمن ملاحظاتهم من الاستفادة بينما السوق، احتياجات

الناشئة. شركتك نجاح
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الفائدة بدل الشكل على التركيز ثالثاً:

الخارجي المنتج مظهر على التركيز هو MVP تطوير عند الناشئة الشركات مؤسسو فيها يقع التي الشائعة الأخطاء من
الوقت إهدار إلى يؤدي قد الخطأ هذا للمستخدم. يقدمها التي الأساسية القيمة على التركيز بدل الجميل تصميمه أو

حقيقية. مشكلة حل في المنتج فعالية اختبار دون والموارد

خطأ؟ الفائدة دون الشكل على التركيز لماذا 1

الأساسية. المستخدم مشكلة يحل لم إذا مفيدًا يكون لن جميل منتج تصميم الأساسي: الهدف إغفال •

الملاحظات جمع يؤخر أن يمكن الأساسية الوظائف اختبار قبل المظهر تحسين في والجهد الوقت استثمار الموارد: إهدار •
المستخدمين. من الهامة

القيمة تحقق التي الوظائف تطوير حساب على الجمالية التفاصيل بتحسين ينشغل قد الفريق الأولويات: تشويش •
للمستخدمين. الفعلية

الأساسية القيمة على التركيز 2

للمستخدم. الجوهرية المشكلة تحل التي الخدمة أو الميزة على ركز الأساسية: الوظيفة تحديد •

الشكل تحسين قبل الملاحظات واجمع الأساسية، الوظائف مع بسيطة MVP نسخة أطلق أولاً: الوظائف اختبار •
الخارجي.

بشكل المستخدم وتجربة التصميم تحسين يمكن المستخدمين، وإقبال المنتج فاعلية من التأكد بعد التدريجي: التطوير •
جذاب.

والفائدة الشكل بين التوازن تحقيق 3

هدفًا يكون أن لا الأساسية، الميزة مع التفاعل المستخدم على يسهل أن يجب التصميم للفائدة: داعمًا الشكل جعل •
ذاته. حد في

وسهلة واضحة واجهة لإنشاء Canvaو Figma مثل أدوات على الاعتماد يمكن سريعة: تصميم أدوات استخدام •
طويل. وقت استغراق دون الاستخدام

تحسين يمكن الأساسية، القيمة من والتأكد المستخدمين ملاحظات على الحصول بعد تدريجيًا: التحسينات تكرار •
تدريجيًا. الثانوية والتفاصيل الجمالية
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القيمة على تركيزك على الحفاظ MVP. تطوير في القاتلة الأخطاء أحد يُعد الفائدة بدل الشكل على التركيز باختصار،
بشكل المنتج تحسين على تساعدك حقيقية ملاحظات وجمع وفعالية، بسرعة الفكرة اختبار يضمن للمنتج الأساسية

الجمالية. والتفاصيل المظهر في الاستثمار قبل مستمر



ناجح MVP لبناء مختصرة طريق خارطة 7 فصل

للتطبيق جاهزة خطوات 10 من عملية خطة أولاً:

ناشئة شركة مؤسس لأي يمكن واضحة خطوات 10 من تتكون عملية طريق خارطة نقدم ناجح، MVP بناء لتسهيل
وكفاءة. بسرعة للاختبار قابل منتج إلى الفكرة تحويل لضمان مباشر بشكل تطبيقها

الأساسية المشكلة تحديد :1 الخطوة 1

واضحة المشكلة تكون أن يجب لحلها. منتجك يسعى والتي المستخدمين تواجه التي الجوهرية المشكلة بتحديد ابدأ
MVP. تطوير عند عليها التركيز يسهل بحيث ومحددة

المقترح الحل صياغة :2 الخطوة 2

الانشغال دون المنتج يقدمها التي الجوهرية القيمة على ركز للمستخدمين. الأساسية المشكلة منتجك سيحل كيف حدد
الثانوية. بالميزات

المستهدف الجمهور تحديد :3 الخطوة 3

تلبي مستخدم تجربة تصميم يسهل وسلوكياتهم احتياجاتهم فهم منتجك. من استفادة الأكثر العملاء شريحة حدد
توقعاتهم.

الأساسية المستخدم تجربة رسم :4 الخطوة 4

بسيطة التجربة اجعل الأساسية. القيمة لتحقيق المستخدم بها سيقوم التي الخطوات وتحديد المنتج واجهات برسم قم
وواضحة.
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بسيط أولي نموذج بناء :5 الخطوة 5

الفكرة يظهر أولي نموذج لإنشاء Glide أو Bubble، Canva، Figma، مثل كود بدون التطوير أو التصميم أدوات استخدم
عمليًا.

الأولي النموذج اختبار :6 الخطوة 6

المنتج. مع تفاعلهم كيفية وفهم ملاحظاتهم لجمع الأوائل المستخدمين من صغيرة مجموعة على النموذج اعرض

وتحليلها الملاحظات جمع :7 الخطوة 7

التحسين. أولويات واستخلص والضعف القوة نقاط حدد المستخدمين. من الكمية والبيانات النوعية التعليقات بجمع قم

بسرعة المنتج تحسين :8 الخطوة 8

وتجربة الأساسية الوظائف على التركيز مع المجمعة، الملاحظات إلى استنادًا MVP على سريع بشكل التحسينات طبق
المستخدم.

(KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات قياس :9 الخطوة 9

MVP. نجاح لتقييم وراقبها العملاء، ورضا بالمستخدمين، الاحتفاظ التحويل، التفاعل، مثل المناسبة الأداء مؤشرات حدد

التعديل أو التوسع بشأن القرار اتخاذ :10 الخطوة 10

تصميم إعادة أو جديدة، ميزات إضافة المنتج، نطاق لتوسيع مناسبًا الوقت كان إذا ما قرر والملاحظات، البيانات إلى استنادًا
معينة. أجزاء

تساعدهم الناشئة، الشركات لمؤسسي واضحة طريق خارطة توفر خطوات 10 من العملية الخطة هذه باختصار،
المستخدم وتجربة الأساسية القيمة على التركيز ضمان مع وفعالية، بسرعة للاختبار قابل MVP إلى الفكرة تحويل على

كبير. استثمار أي قبل الحقيقية
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الإطلاق قبل فحص قائمة ثانياً:

اختبار أول ونجاح سلسة مستخدم تجربة لضمان جاهزة الأساسية العناصر كل أن من التأكد الضروري من MVP، إطلاق قبل
الشائعة. الأخطاء وتفادي المنتج جوانب كل مراجعة على تساعدك الإطلاق قبل الفحص قائمة السوق. في للفكرة

MVP للـ الرئيسي الهدف تحديد 1

للمستخدمين؟ المنتج يقدمها التي الأساسية القيمة ما ومحدد: واضح الهدف أن تأكد •

الأساسية الوظائف من التحقق 2

للمستخدم. الأساسية الحاجة وتلبي صحيح بشكل تعمل أنها من وتأكد الأساسية الميزات جميع جرب •

(UX) المستخدم تجربة 3

المنتج. داخل التنقل وسهولة المستخدم تجربة وضوح من تحقق •

معقدة. تعليمات دون المنتج استخدام كيفية فهم يستطيع المستخدم أن تأكد •

الأولية الملاحظات جمع 4

الإطلاق. بعد المستخدمين تعليقات لجمع خطة ضع •

مباشرة. البيانات لتسجيل الاستخدام تحليلات أو الاستبيانات أدوات جهز •

الأجهزة عبر الاستخدام قابلية من التحقق 5

متسقة. التجربة أن من للتأكد لوحي) هاتف، (حاسوب، المختلفة الأجهزة على المنتج اختبر •

والاستقرار الأداء تجربة 6

المستخدمين. بيانات مع يتعامل كان إذا خصوصًا واستقراره، المنتج استجابة سرعة من تحقق •
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السريع للتعديل الاستعداد 7

المبكرة. الملاحظات على بناءً سريعة تحسينات لإجراء والأدوات الفريق جهز •

(KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات مراجعة 8

المستخدمين. ورضا التحويل، التفاعل، مثل الإطلاق، بعد للقياس الأداء مؤشرات جاهزية من تأكد •

والتواصل الدعم وسائل تأكيد 9

استفسارات. أو مشكلات أي لجمع الإلكتروني البريد عبر أو المباشر المستخدمين دعم طرق جهز •

الطوارئ خطة 10

الإطلاق. بعد أو أثناء محتمل خلل أو تقنية مشكلة أي مع للتعامل خطة ضع •

كل مراجعة بفعالية. السوق لاختبار جاهز MVP أن لضمان حاسمة خطوة هي الإطلاق قبل الفحص قائمة باختصار،
الحقيقية الملاحظات على الحصول في المنتج نجاح فرص وتزيد المستخدم، تجربة وتحسن المخاطر، تقلل العناصر هذه

الأوائل. المستخدمين من
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النمو من التالية للمرحلة نفسك تهيئ كيف ثالثاً:

التحضير والتوسع. للنمو الاستعداد الأهم: المرحلة تأتي الأداء، مؤشرات وتحليل الملاحظات وجمع MVP إطلاق بعد
السريع. بالنمو المرتبطة المخاطر وتقليل بكفاءة المنتج نطاق توسيع على يساعدك التالية للمرحلة المبكر

الحالية النتائج تحليل 1

ورضا بالمستخدمين، الاحتفاظ التحويل، للتفاعل، بالنسبة المنتج أداء من تحقق (KPIs): الرئيسية الأداء مؤشرات مراجعة •
العملاء.

التي وتلك الفعلية القيمة تحقق التي الوظائف لتحديد والملاحظات البيانات إلى استند والضعف: القوة نقاط تحديد •
لتحسين. تحتاج

مستمرة تحسين خطة تطوير 2

المستخدمين. حاجة على بناءً الحالية تعديل أو الجديدة الميزات لتطوير بالأولويات قائمة ضع •

الثانوية. الإضافات في التفكير قبل المستخدم وتجربة الأساسية الوظائف تحسين على ركز •

تدريجيًا المستخدمين قاعدة توسيع 3

السوق. من أكبر شريحة احتياجات ويلبي مستقر المنتج أن من التأكد قبل الكامل التوسع في تسرع لا •

العملاء. ورضا الأداء مؤشرات مراقبة مع إضافية مستخدمين مجموعات باستهداف ابدأ •

التقني الاستعداد 4

المستخدمين. عدد زيادة مع التعامل يمكنها الموقع أو للتطبيق التحتية البنية أن من تأكد •

النمو. عند الأعطال وتجنب الأداء، سرعة تحسين البيانات، قاعدة لتوسيع خططًا ضع •

والموارد الفريق توسيع 5

والتسويق. العملاء، دعم المستخدم، تجربة مصممو مطورون، النمو: لدعم الفريق احتياجات بتقييم قم •

الجودة. فقدان دون والتوسع المنتج تحسين على للعمل جاهز الفريق أن من تأكد •
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المستمر التعلم 6

المستخدمين. توقعات يلبي بما المنتج تطور لضمان التوسع بعد حتى البيانات وتحليل الملاحظات جمع في استمر •

أكثر. التوسع قبل والتحسين التحليل، الملاحظات، جمع اختبار، والتحسين: التعلم دورة كرر •

الأساسية، الوظائف تحسين MVP، لأداء شاملة مراجعة تتطلب النمو من التالية للمرحلة نفسك تهيئة باختصار،
طويل النجاح وتحقيق مستدامًا نموًا يضمن النهج هذا تدريجيًا. المستخدمين قاعدة وتوسيع والبشري، التقني الاستعداد

الناشئة. لشركتك الأمد



الخاتمة

الانطلاق قبل تذكره يجب ما أهم

مؤسس كل على يجب التي الأساسية المبادئ من مجموعة هناك السوق، في وإطلاقه MVP بناء في الانطلاق قبل
الشائعة. الأخطاء وتجنب النجاح فرص أفضل تحقيق لضمان تذكرها ناشئة شركة

أولاً الأساسية القيمة على ركز 7

للمستخدم. الأساسية المشكلة تحل التي الرئيسية الميزة أو الوظيفة حدد •

البداية. في للمنتج الخارجي الشكل أو الثانوية بالميزات الانشغال تجنب •

بسرعة الفرضيات اختبر 8

بالكامل. النهائي المنتج لبناء لا السوق، في الأفكار لاختبار أداة هو MVP •

المستخدمين. من الحقيقية الملاحظات جمع تأخير يعني ضرورية غير ميزات تطوير في يقضى إضافي يوم كل •

الأوائل للمستخدمين استمع 9

وتحسينه. المنتج تطوير لتوجيه مصدر أهم هي المبكرة المستخدمين آراء •

السوق. احتياجات يلبي لا منتج بناء إلى يؤدي قد الملاحظات تجاهل •

تدريجيًا وتوسع صغيرًا ابدأ 10

الأساسية. الوظائف مع المنتج من بسيطة نسخة أطلق •

الأولي. النجاح من التحقق قبل لا والملاحظات، البيانات على بناءً تدريجيًا المنتج وتوسيع بتحسين قم •
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القرار لاتخاذ البيانات على اعتمد 11

التوسع. أو المنتج تحسين حول مدروسة قرارات لاتخاذ النوعية والبيانات (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات استخدم •

مكلفة. أخطاء إلى يؤدي قد وحده المؤسس وحدس الافتراضات عن الابتعاد •

التجربة وكرر باستمرار تعلم 12

المنتج. وتحسين للتعلم فرصة MVP تطوير من مرحلة كل اعتبر •

النمو. من التالية للمرحلة الانتقال قبل والتحسين التحليل، الملاحظات، جمع اختبار، دورة كرر •

الفكرة باختبار لك يسمح ناجح، MVP لبناء الصحيح الطريق على سيضعك الانطلاق قبل المبادئ هذه تذكر باختصار،
في الناشئة شركتك نجاح فرص يزيد ما وفعالة، ذكية بطريقة المنتج وتحسين حقيقية، وملاحظات بيانات جمع بسرعة،

السوق.
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المنتج تحسين ومتابعة المستمر التعلّم

البيانات على بناءً المنتج وتحسين المستمر التعلم هي الأهم المرحلة بعده. يبدأ بل الإطلاق، عند يتوقف لا MVP أي نجاح
للمستخدمين. حقيقية قيمة ويحقق للسوق ملائمًا المنتج بقاء تضمن العملية هذه للمستخدمين. الفعلية والملاحظات

يومية عادة التعلم اجعل 13

بانتظام. المستخدمين من والكمية النوعية البيانات جمع في استمر •

المستخدمين. سلوك في والتغييرات (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات متابعة على احرص •

المنتج. في والضعف القوة نقاط لاكتشاف فرصة يوفر تفاعل كل •

منهجي بشكل الملاحظات تحليل 14

جديدة. اقتراحات أو إضافية، ميزات المستخدم، تجربة تحسين تقنية، مشكلات فئات: إلى الملاحظات صنف •

للمنتج. الأساسية القيمة على مباشرة تؤثر التي التعليقات على ركز •

ومرن. واضح بشكل التحسين أولويات لتحديد النتائج استخدم •

بسرعة التحسينات تطبيق 15

الملاحظات. لتراكم الانتظار دون ومرنة سريعة بطريقة والتحديثات التعديلات نفذ •

للمنتج. قيمة أقصى وتحقق المستخدم تجربة تعزز التي التحسينات على ركز •

التعديلات. إدخال لتسهيل بسيطة للمنتج الأساسية البنية على حافظ •

المستمر التكرار 16

التطبيق. التحليل، الملاحظات، جمع اختبار، دوري: بشكل والتحسين التعلم دورة كرر •

العملاء. رضا وزيادة المنتج جودة رفع في تساهم جديدة تعلم دورة كل •

كبير. توسع أي قبل ومستدام قوي منتج ببناء يسمح التدريجي النهج هذا •
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المستمر النمو عقلية اعتماد 17

التقنية. للوظائف اختبار مجرد وليس للتعلم فرصة المنتج تطوير من مرحلة كل اعتبر •

حقيقية. تنافسية ميزة المنتج يمنح المستخدمين واحتياجات السوق تغيرات مع التكيف •

ومستدام. ناجح كامل منتج إلى بسيط MVP من تتحول ما غالبًا المستمر التعلم تعتمد التي الناشئة الشركات •

والبيانات الملاحظات استغلال MVP. إطلاق بعد النجاح مفتاح هو المنتج تحسين ومتابعة المستمر التعلّم باختصار،
شركتك نجاح فرص ويزيد المستخدم، تجربة يحسن السوق، احتياجات مع توافقه يضمن مستمر بشكل المنتج لتطوير

الطويل. المدى على الناشئة



الملاحق

مع وكفاءة، بسرعة MVP بناء خطوات تنفيذ على تساعدك عملية وقوائم نماذج، أدوات، تقديم إلى الملاحق تهدف
بالكامل. الفصل قراءة لإعادة الحاجة دون إليها الرجوع يمكن مختصرة مراجع توفير

مختصر MVP خطة نموذج : أ ملحق

___________ الأساسية: المشكلة •

___________ المقترح: الحل •

___________ المستهدف: الجمهور •

___________ الأساسية: الوظيفة •

___________ الأولي: النموذج أداة •

___________ الأوائل: المستخدمين ملاحظات •

التطوير. في البدء قبل الفكرة لتوضيح رقميًا استخدامه أو طباعته يمكن النموذج هذا
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MVP إطلاق قبل فحص قائمة : ب ملحق

وواضح محدد الرئيسي الهدف .1

صحيح بشكل تعمل الأساسية الوظائف .2

وسلسة بسيطة المستخدم تجربة .3

جاهزة الملاحظات جمع أدوات .4

الأساسية الأجهزة جميع على الأداء اختبار .5

سريع وتحسين تعديل استراتيجيات .6

للقياس جاهزة الأداء مؤشرات .7

متاحة المستخدمين دعم وسائل .8

جاهزة الطوارئ خطة .9

للنمو مستعدون والموارد الفريق .10
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للتنفيذ سريعة أدوات : ج ملحق

Figma، Canva النماذج: تصميم •

Bubble، Glide كود: بدون تطوير •

Notion، Trello الجماعي: العمل تنظيم •

بسيطة استبيانات أدوات ،Google Analytics، Hotjar والملاحظات: البيانات تحليل •

الفريق. مع التكيف وسهولة المنتج نوع على يعتمد الأدوات اختيار
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مختصرة (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات : د ملحق

المستخدمين تفاعل معدل •

Rate) (Conversion التحويل معدل •

(Retention Rate) بالمستخدمين الاحتفاظ نسبة •

العملاء رضا مستوى •

المنتج في المستخدم الوقت متوسط •

للبيانات. مستندة قرارات واتخاذ بسرعة MVP نجاح تقييم على تساعدك المؤشرات هذه متابعة
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: هـ ملحق التدريجي التطوير خطة

الأساسية الوظائف مع MVP إطلاق :1 المرحلة •

البيانات وتحليل الملاحظات جمع :2 المرحلة •

الملاحظات على بناءً سريعًا المنتج تحسين :3 المرحلة •

أكبر شريحة على المطورة النسخة اختبار :4 المرحلة •

تدريجيًا الثانوية الميزات وإضافة التدريجي التوسع :5 المرحلة •

مستدام. بشكل المنتج نمو وضمان المخاطر تقليل على تساعد الخطة هذه



المراجع فهرس

MVP لـ الأساسية المفاهيم

The Lean Startup -- Eric Ries •
التي الجديد المنتج من "النسخة بأنه MVP الـ يُعرّف حيث MVP، الـ مفهوم فهم في أساسيًا مرجعًا الكتاب هذا يُعد

جهد". بأقل العملاء عن عليه المصادق التعلم من قدر أكبر بجمع للفريق تسمح

Minimum Viable Product (MVP): Why It Is Not Enough -- Aha! •
إلى مشيرًا (MLP)، للحب" القابل "المنتج يُسمى محدثًا مفهومًا ويُقدّم MVP الـ مفهوم تطور المقال هذا يستعرض

البداية. منذ للمستخدمين حقيقية قيمة تقديم على يكون أن يجب التركيز أن

MVP بناء وتقنيات أدوات

Step-by-Step Guide to Build a Minimum Viable Product -- Netsolutions •
المنتج اختبار إلى وصولاً العملاء احتياجات وفهم الأهداف تحديد من بدءًا MVP، لبناء عملية خطوات الدليل هذا يُقدّم

الملاحظات. وجمع

How to Build a Minimum Viable Product (MVP) in 2024 -- Cygnis Media •
بسرعة السوق احتياجات يلبي منتج لتطوير نصائح ويُقدّم MVP بناء في الحالية التحديات المقال هذا يستعرض

وفعالية.

MVP تطوير في الحديثة المنهجيات

June.so -- Lean Startup Methodology and Techniques •
الحديثة. الأعمال بيئة في تطبيقها كيفية على التركيز مع Startup، Lean لمنهجية تحديثًا المقال هذا يُقدّم

Unlocking the Secrets of the Lean Startup Movement -- AgileFirst •
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المنتجات. تطوير في تطبيقها وكيفية Lean Startup لمنهجية الأساسية المبادئ المقال هذا يستعرض

MVP نجاح لتقييم (KPIs) الرئيسية الأداء مؤشرات

What Is a Minimum Viable Product (MVP)? An Expert Guide -- NetSuite •
المنتج. نجاح تقييم في الرئيسية الأداء مؤشرات أهمية ويُناقش MVP الـ مفهوم على شاملة نظرة المقال هذا يُقدّم

The Ultimate 2024 Startup Guide to Building Your MVP -- AlignMinds •
المنتج. تطوير لتوجيه استخدامها وكيفية المناسبة الرئيسية الأداء مؤشرات لتحديد استراتيجيات الدليل هذا يستعرض

حالة ودراسات أمثلة

Rethinking the startup MVP: Building a competitive product -- Linear •
الحالية. الأعمال بيئة في تنافسي MVP تطوير كيفية حول حالة دراسة المقال هذا يُقدّم

A Startup's Handbook to Successful MVP Development -- Devs Mad •
MVP. تطوير في خبراء من ونصائح عملية أمثلة المقال هذا يستعرض
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